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Evoluzione e Attualita della Fotogrammetria

11 settore della fotogrammetria ha subito negli ultimi anni una forte accelerazione verso i sistemi digitali che influisce |
fortemente sia nelle applicazioni che nella elaborazione. Dal punto di vista specifico l'accelerazione pii significativa interessa
in prima istanza il trattamento delle immagini e quindi di tutti i processi elaborativi,- ovvero tanto l'elaborazione geometrica
che quella interpretativa e di vera e propria produzione -, ed in seconda istanza anche quella dei sensori che dalle prime
camere digitali per fotogrammetria terrestre, per finire alle ultime soluzioni di camere digitali aereo-fotogrammetriche
presentate negli ultimi due anni dalle aziende leader del settore come il consorzio Z(I Imaging) e LH Systems.

In tale contesto la diffusione dei sistemi fotogrammetrici digitali, la loro semplificazione operativa e la forte contrazione dei
costi per l'utente finale, dovrebbe rappresentare una forte spinta innovativa nell'impiego delle immagini aeree e telerilevate da
parte di tipologie di utenti del tutto nuove. Nonostante cio l'uso diffuso delle immagini digitali e delle stazioni
fotogrammetriche di tipo desktop, per il mercato italiano, é ancora una realta poco sostanziale, nonostante la disponibilita di
molteplici sistemi diversificati per applicazioni e per fasce di prezzo. Su questi ed altri temi abbiamo realizzato questa multi

contribuire con il loro punto di vista su tali temi.

intervista, con lo scopo di avere un punto di vista autorevole e diversificato, e invitando alcuni fornitori di sistemi a

GEOmedia: Dai primi sistemi analogici/digitali impiegati
negli anni 90 ad oggi, abbiamo assistito ad una notevole evo-
luzione nel mercato della fotogrammetria, in termini di solu-
zioni tecnologiche, mercato dell'offerta e della domanda, nuo-
vi operatori, etc.

Potreste tracciare un quadro sintetico dei cambiamenti pit si-
gnificativi?

A.Nicoletti - I cambiamenti pil significativi negli ultimi dieci
anni possono essere identificati nella completa realizzazione di
un flusso di lavoro fotogrammetrico da misto analogico-digita-
le a totalmente digitale.

Questo ¢ stato possibile dapprima, in ambiente Unix, con l'uso
di hardware speciali capaci di gestire le enormi quantita di da-
ti (Gbytes per immagine) con la adeguata fluidita, e successiva-
mente dalla grande evoluzione nel software sviluppato in am-
biente Windows NT ( la tecnologia ImagePipe sviluppata da In-
tergraph ed ereditata dalla Z(I Imaging) che ha condotto alla ri-
progettazione di applicazioni in modo che ogni operazione sia
effettuata a livello software sfruttando tutti i processori presen-
ti sulla macchina per l'ottimizzazione delle performance.

Dal punto di vista del mercato il cambiamento di maggior rilie-
vo ¢ stato nella riduzione delle Compagnie con presenza mon-
diale essenzialmente a due, la Z(I Imaging e la LH Systems, che
complessivamente posseggono la maggior parte del mercato e
Z(I Imaging ne possiede circa il 70%).

F. Ceccaroni - Menci software ¢ stata testimone in prima per-
sona di tale evoluzione in quanto, sin dalla fine degli anni 80 ha
dedicato tutte le proprie risorse alla ricerca e allo sviluppo di so-
luzioni per la fotogrammetria digitale. La preparazione media
degli operatori &, in questi anni aumentata e progressivamente
¢ stato necessario modulare le proposte e specializzarle per le
diverse funzioni. Infatti siamo progressivamente passati dalla
commercializzazione di un solo prodotto alla diffusione di ven-
ti moduli. L'evoluzione tecnologica dei sistemi operativi e dei si-
stemi di visualizzazione stereoscopica ha favorito maggior sta-

bilita e comfort nelle elaborazioni, gia ottimizzate in termini di
tempi e rapidita di calcolo grazie ad algoritmi sempre pit1 effi-
caci. La gestione modulare dei software ha inoltre semplificato
notevolmente le procedure e reso ciascun modulo altamente
produttivo. In tal modo i prodotti hanno raggiunto un livello ele-
vato di maturita, anche se il mercato & piuttosto stabile e non c’e
ancora stata l'esplosione attesa.

GEOmedia: La disponibilita di sistemi di fotogrammetria di-
gitale a basso costo iniziata con le prime soluzioni DVP e Rol-
lei, e successivamente con notevoli altre offerte anche di note
aziende italiane, in linea teorica dovrebbe aver stimolato un
mercato non tradizionale della fotogrammetria terreste e non
solo. Partendo da questi riferimenti, sarebbe interessante ave-
re il vostro punto di vista su tale mercato che definiamo non
tradizionale, sulla sua reale tangibilita ed evoluzione. Potreste
darci il vostro parere al riguardo?

A.Nicoletti - 1l mercato della fotogrammetria di close-range &
sempre stato un mercato potenziale per tutti i produttori, ma la
sua grande varietd di necessita e la quantita di specifiche ri-
chieste lo rende realmente adatto a soluzioni specifiche e loca-
li. E’ per questa ragione che il mercato del close-range e tutte le
sue sfaccettature non & obiettivo principale della Z(I Imaging e
di Intergraph in quanto rivenditore dei prodotti Z(I per I'Ttalia.
Ciononostante alcune soluzioni specifiche nel settore del moni-
toraggio di impianti industriali sono tuttora disponibili e pos-
sono essere ottenuti da Compagnie che hanno sviluppato verti-
calizzazioni specifiche basate sul “core” dei nostri prodotti.

F. Ceccaroni -In quanto produttori di software sia di stereofo-
togrammetria come Menci software sia di fotorestituzione per
Vectar/RealView abbiamo una grossa esperienza con oltre 500
installazioni solo nel settore della fotogrammetria terrestre. Il
mercato “non tradizionale” & costante ma lento. A nostro avvi-
50, la causa della mancata diffusione in tale ambito deriva ge-

GEOmedia INTERVISTE




GEOmedia INTERVISTE

neralmente dal fatto che non viene richiesta la documentazione
metrica prima di fare restauri sul bene architettonico. A nostro
parere manca la conoscenza del rilievo come necessita prelimi-
nare all'intervento di restauro; ed andrebbe fatta una pit1 gran-
de opera di sensibilizzazione in questo senso.

GEOmedia: Riferendoci a diverse occasioni di discussione
con le aziende del comparto telerilevamento, cosi come per la
fotogrammetria, si parla spesso della diffusione di tali tecni-
che in settori come la pianificazione territoriale, o l'aggiorna-
mento di piccole cartografie tra gli operatori degli studi tecni-
ci elo urbanistici. Ci risulta pero difficile valutare Ueffettiva
diffusione di tali sistemi in questo contesto operativo e pro-
fessionale.

Quale ¢ la vostra visione al riguardo? -

A.Nicoletti - Le tecniche di Remote Sensing e Fotogrammetri-
che sono essenzialmente due punti di vista dello stesso oggetto,
ossia delle tecniche speciali di elaborazione di immagine; que-
sti due punti sono ormai gia convergenti (ed i nostri sistemi fo-
togrammetrici capaci di gestire combinazioni di immagini ae-
ree e satellitari sono un chiaro esempio di cid) e sempre di pitt
tecniche specifiche dell'uno sono trasferite ed usate dall’altro.
Per esempio la tecnologia ImagePipe & stata progettata in modo
tale da prevedere la gestione di immagini fino a 16 bit per ca-
nale in flussi misti di fotogrammetria e Remote Sensing. Oggi
« T'uso di immagini telerilevate & senz'altro accessibile alle orga-
nizzazioni pubbliche che possono affrontare i costi dell'acqui-
sto delle immagini ed i professionisti ne possono fare uso quan-
do forniscono servizi a tali organizzazioni. Nel prossimo futuro
inoltre, con la disponibilita di immagini da nuovi satelliti e di
quelle da camere aeree digitali questo panorama diventera an-
cora piil effervescente e le immagini accessibili ad un numero
sempre maggiore di operatori ed utenti.

F. Ceccaroni - 1 settori della pianificazione e dell'aggiornamen-
to di piccole cartografie sono ancora da sviluppare. C'¢ un’e-
norme potenzialita ma poca concretezza.

GEOmedia: I telerilevamento ha lasciato intravedere negli ul-
timi anni delle forti aspettative nell'ambito dell'aggiornamen-
to cartografico e dell'uso delle immagini in generale, aspettati-
ve in larga massima disattese sia per il costo delle immagini,
sia per la scarsa disponibilita di piattaforme compatibili con
le esigenze di economicita di molti operatori. Insomma il tan-
to atteso sorpasso delle immagini telerilevate su quelle classi-
che delle aereofotogrammetria sembra ancora al di la da veni-
re. Quale é il vostro punto di vista su questo aspetto?

A.Nicoletti - Immagini satellitari, immagini aeree ed immagini
aeree da camera digitale si divideranno il mercato futuro co-

prendo le necessita di prodotti finali alle differenti scale.

Con la tecnologia attuale scale piccole saranno ottenibili con
immagini satellitari ed aeree, scale medie con immagini aeree
(digitali e non), grandi scale con immagini aeree tradizionali e
fino a certi limiti con quelle aeree digitali. Io credo che questa
sovrapposizione, dovuta alle tecnologie disponibili nel settore
delle camere digitali aeree, si protrarra nei prossimi 8-10 anni.
La scelta tra un tipo di immagine o l'altra sara condizionata sol-
tanto dalle politiche dei prezzi delle Compagnie di acquisizione
e/o distribuzione delle immagini. "

F. Ceccaroni - E’ vero che il telerilevamento ha fatto intrave-
dere forti aspettative. Le nostre piattaforme sono compatibili
con le immagini e non sono costose, ma nonostante questo an-
cora non hanno 'attesa richiesta in questo settore specifico.

GEOmedia: Un'ultima domanda quindi su quello che noi de-
finiremmo come processo di volgarizzazione della fotogram-
metria, per inciso il termine non vuol essere di significato ne-
gativo, ma invece cogliere gli elementi significativi che possa-
no portare ad una piit ampia diffusione dell'uso delle imma-
gini come metodo per l'aggiornamento speditivo di elementi
cartografici e/o architettonici. Su questo fronte quindi, vor-
remmo conoscere il vostro punto di vista sugli elementi ca-
ratteristici di questo mercato ad ora solo potenziale.

A.Nicoletti - La divulgazione della conoscenza sulla foto-
grammetria pud essere ottenuta soltanto partendo dalle Uni-
versita e dai programmi “educational”. La Z(I Imaging ha at-
tivato un tale programma ed alcuni enti di ricerca ne hanno
gia beneficiato. ‘

In ogni caso la volgarizzazione non puo essere diffusione di
strumenti di bassa qualita. Questo non & obiettivo né volonta
della Z(I Imaging né di Intergraph, che hanno sempre come
obiettivo alta efficienza, alta qualita ed alta produttivita.

In ogni caso il nuovo concetto introdotto da Z(I Imaging con
il sistema Terrashare, che permette un legame diretto tra I'am-
biente di produzione e quello degli utenti con capacita di vi-
sualizzazione anche stereoscopica e di accesso con l'uso di un
browser Internet, & il miglior metodo per diffondere la cono-
scenza sulle capacita dei sistemi fotogrammetrici e per gene-
rare I'interesse per questo settore oltre che un adeguato livello
di servizio all’utente finale. Per finire, 'evoluzione delle tec-
nologie GPS/INS permettera di ottenere prodotti finiti e pron-
ti (per esempio ortofoto e DTM) con il minimo sforzo per l'o-
peratore, favorendo interesse per queste tecnologie nonché la
loro diffusione.

F. Ceccaroni - Per quanto il significato del termine & indicato
non avere valenza negativa, ci permettiamo di commentare la
definizione “processo di volgarizzazione” perché crediamo che
l'utilizzo di strumentazione a basso costo rispetto agli strumen-
ti analitici non implichi un abbassamento del livello di prepa-
razione professionale degli operatori, ma anzi il processo criti-
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co che 'operatore deve compiere con le stazioni digitali & mol-
to piti ampio e approfondito rispetto a quello talvolta puramen-
te manuale delle stazioni analitiche. La possibilita di lavorare a
basso costo ed in ambiti diversi non significa “volgarizzare” una
tecnologia quanto piuttosto democratizzare la sua diffusione.
Elevate prestazioni a basso costo & sinonimo di diffusione delle
vendite. In questo senso il mercato della cartografia ancora non
¢ stato democratizzato. Gli appalti sono sempre ad appannag-
gio delle grandi ditte che hanno interesse a continuare con i lo-
ro strumenti analitici e a non favorire la diffusione del digitale.
Per i settori marginali in cui 'uso delle immagini & un metodo
speditivo per l'aggiornamento di elementi cartografici e/o ar-
chitettonici abbiamo realizzato un software, dotato di annesso
hardware (Cyclop), specificamente pensato per il rilievo spedi-
tivo di elementi a breve distanza.

Il mercato potenziale & molto vasto.
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L’automazione nell’analisi di immagini
passa per eCognition

Intelligenza Artificiale e visione automatica nella fotogrammetria e telerilevamento

Il tema della AI (Artificial Intelligence) é un tema ricorrente nelle problematiche della visione artificiale. Nel contesto delle
tecnologie e delle soluzioni in campo geomatico I'Al ha da sempre rivestito un ambito di interesse, soprattutto nei settori della
interpretazione cartografica; della restituzione fotogrammetrica e nel riconoscimento delle forme e delle topologie, ed ovviamente
nel settore statistico o modellistico applicato. Un esempio. le problematiche ricorrenti nella formazione dei DEM o nel data
snoping di dati territoriali cosi come nelle problematiche di generalizzazione delle mappe.

Le applicazioni che pit traggono vantaggio dalla Al riguardano senza dubbio il passaggio dalla rappresentazione visivo-digitale
per pixel, a quella rappresentativa simbolico-topologica della cartografia e degli attuali sistemi orientati al GI. Da questo punto
di vista da alcuni anni diversi fronti di ricerca sono attivi nella applicazione della AI alla restituzione fotogrammetrica, dove la

rappresentazione.

necessita primaria ¢ quella di automatizzare il processo di visione sterescopica e di estrazione dei particolari geo-topo-
cartografici di base. Tali ricerche hanno infatti dato campo a diverse soluzioni, quali la semplificazione nell'orientamento dei
modelli sterescopici e della restituzione dei DTM, impiegando quelle che comunemente vengono definite come “procedure di
autocorrelazione di immagini”. I risultati di questo approccio, supportati dallo studio di una modellistica specifica hanno dato
luogo,negli ultimi anni, a sistemi estremamente sofisticati e produttivi che diversi fornitori di soluzioni nel settore dell’analisi
dell'immagine forniscono gia sul mercato. Ma cio nonostante la completa automazione nella restituzione fotogrammetrica e
dell’analisi dell'immagine finalizzata al settore della geomatica é ancora un sogno in via di realizzazione, ad esso contribuisce
con ottimi risultati una azienda tedesca da poco alla ribalta, che ha presentato la prima soluzione per l'interpretazione
intelligente di immagini all'ultimo congresso mondiale dellISPRS tenutosi ad Amsterdam lo scorso anno 2000.

DEFiNiENS AG ¢ infatti un’azienda nata come soluzione di spin-off dalla ricerca nel settore condotta dal Prof. Gerd Binnig e
orientata alle soluzioni per 'Image Analysis, il Knowledge Management e il Traffic Management. Dal nostro punto di vista la
prima soluzione di interesse é quella denominata come eCognition. Infatti tale soluzione unisce la potenzialita dell’Al alla
interpretazione delle immagini finalizzata alla restituzione automatica di informazioni territoriali, cosi come l'interpretazione di
immagini telerilevate e orientate ad un diverso tipo di analisi basate sulla profondita del dato in termini di interpretazione e

GEOmedia: abbiamo appreso delle
vostre soluzioni orientate all'approc-
cio object-oriented nell'analisi di im-
magini all'ultimo congresso ISPRS di
Amsterdam. Successivamente abbia-
mo scoperto che il vostro motto Crea-
te Real World intelligence si riferisce a
diversi scenari applicativi, il cui deno-
minatore comune ¢é l'applicazione di
procedure di intelligenza artificiale im-
piegando algoritmi di Fuzzy Logic, di
autoapprendimento ed altro ancora.
Una materia per i nostri lettori che cre-
diamo abbastanza complessa. Potre-
ste raccontarci in maniera semplifica-
tiva cosa vi ha spinto verso tali solu-
zioni e quali sono i campi applicativi
pitt congeniali a tali tecniche?

Definiens: L'origine di questa idea la
dobbiamo al fondatore dell’azienda
Delphi, il premio Nobel per la fisica, Gerd
Binnig. Oltre ai suoi lavori al microsco-

pio elettronico, per i quali & stato pre-
miato nel 1986 con il premio Nobel, ha
concentrato la propria ricerca sulla pos-
sibile estrazione di informazioni a parti-
re anche da relazioni complesse. La base
per cio ¢ il processo della comprensione
umana. L'uomo non vede piccole unita
digitali, ad esempio i pixel, ma raggruppa
le informazioni di base in oggetti pit
grandi e li mette in relazione fra di loro.
Poi nel 1994 fondo con altri ricercatori la
societa “Delphi2 creative technologies” a
Monaco. Uno dei primi incarichi della so-
cieta fu lo sviluppo di un software che
aveva il compito di estrarre delle infor-
mazioni ambientali dai dati e di elabora-
re le simulazioni ambientali. Questo in-
carico veniva direttamente dalla Deut-
schen Bundesstiftung Umwelt (DBU -
Fondazione Federale per '’Ambiente). In-
fine il risultato & stato lo sviluppo di eCo-
gnition, un nuovo sistema per la inter-
pretazione dei dati che provengono dal
telerilevamento. Grazie ad una operazio-
ne di venture capital nel 2000 la societa
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Delphi veniva trasformata nell’azienda
Definiens AG. Oltre al cambio della for-
ma giuridica veniva assunto ulteriore
personale di ricerca e alla fine del 2000
veniva commercializzato il prodotto eCo-
gnition in tutto il mondo. 1l settore dell’a-
nalisi di immagine di Definiens AG viene
gestito dal 2001 come una azienda indi-
pendente dalla Definiens Imagining
GmbH. Parallelamente sono stati poi
creati due altri settori applicativi come
Automotive e il Knowledge Management.

Il settore “automotive” & rappresentato
dalle soluzioni per la navigazione assisti-
ta di automezzi in situazioni complesse di
traffico (es. aree urbane), mentre il setto-

: -
e.g. forests and settlements

EmEae o aaeEd
e.g. trees and houses

pixels

L'approccio a segmentazione di eCognition



re di “Knowledge Management” si riferi-
sce a soluzioni per il trattamento e 'anali-
si di informazioni testuali. Tutti i settori
hanno in comune il metodo fondamenta-
le della estrazione e del management di
informazioni: metodi, i quali, derivano
dai modelli adottati nella comprensione
umana per tali tipi di problemi.

GEOmedia: nel settore della interpre-
tazione automatica di immagini ci
sembra di capire che con la vostra so-
luzione eCognition si fara un forte
passo in avanti nelle problematiche di
estrazione automatica di particolari
cartografici, quindi nella interpreta-
zione dei dati telerilevati. Inoltre con
eCognition si passa da un approccio di
tipo pixel-based ad un pin attuale
object-oriented based. Intuitivamente
tale soluzione & di per sé innovativa,
ma non basta a spiegare la vera inno-
vazione della vostra soluzione eCogni-
tion. Potreste spiegare quale ¢é il pro-
cesso di analisi delle immagini e come
st arriva alla soluzione orientata all'u-
tente finale?

Definiens: Come ho gia detto, alla base ci
sono i modelli della comprensione umana
delle immagini. Quando Lei guarda un'im-
magine, non la percepisce pixel dopo
pixel, ma riconosce intuitivamente insie-
mi di oggetti in termini di dimensione e di
forma. Questi oggetti si distinguono non
soltanto nel colore, ma anche nella forma,
nella dimensione, nella struttura e nel rap-
porto spaziale che esiste tra loro. Qualco-
sa puo stare accanto ad un oggetto o den-
tro un altro oggetto. Una sigaretta - un og-
getto bianco e allungato - dentro un posa-
cenere ha un altro significato rispetto ad
una sigaretta poggiata su un tavolo accan-
to allo stesso posacenere. Proprio in que-
sto modo lavora eCognition. Al primo ap-
proccio, la segmentazione, vengono gene-
rati automaticamente degli oggetti. La
segmentazione lavora in modalita multi-
scalare, vuol dire che su diversi livelli, og-
getti minuscoli e piccolissimi possono es-
sere uniti in oggetti piti grandi. Automati-
camente vengono rilevati i parametri di
tutti gli oggetti (colore, forma, struttura) e
iloro rapporti di vicinato. Il secondo pas-
so ¢ la classificazione, i parametri vengo-
no impiegati per associare gli oggetti ad
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una classe. Per questo esistono due strate-
gie. Nel metodo di autoapprendimento
(Trainings-Methode) - io chiamo questo
metodo “Klick'n classify” - i segmenti, la
cui appartenenza di classe ¢ conosciuta,
vengono scelti interattivamente dall'uten-
te come fase di addestramento. Attraverso
i parametri derivati dalla fase di autoap-
prendimento tutti gli altri oggetti sono
successivamente associati ad una specifi-
ca classe di appartenenza. La grande dif-
ferenza fra eCognition e metodi di training
tradizionali & che non solo i valori spettra-
li degli “oggetti di training” possono esse-
re presiin considerazione, ma anche le nu-
merose caratteristiche geometriche, strut-
turali e relazionali dell'oggetto. L'utente di
eCognition potra cosi decidere, a partire
da una immagine IKONOS, di interpreta-
re i fabbricati perché hanno una forma
geometrica simile agli oggetti di training.
In questa maniera il riconoscimento degli
oggetti diventa possibile anche senza
I'informazione di colore.

La seconda strategia di riconoscimento
degli oggetti & la delimitazione esplicita
delle loro caratteristiche mediante l'uso
della Fuzzy-Logic. All'interno di una fun-
zione “Membership”, ad esempio, lei puo
definire le caratteristiche geometriche
(“Shape”) che deve avere una casa tipo.
Maggiore rispondenza esiste con la “geo-
metria casa”, quanto piu 'oggetto fara
parte della “classe casa”. Quanto pil pre-
cisamente la “geometria casa” corrispon-
da alla “classe casa”, per essere individua-
ta come casa, puo essere stabilito median-
te la Fuzzy-Logic. Se Lei sospetta che esi-
stano anche delle case rotonde nello sce-
nario, l'attribuzione tramite la rettangola-
ritd sarebbe piuttosto limitata e non defi-
nirebbe ulteriori parametri, i quali classi-
ficano un oggetto come casa. Cosi Lei de-
finisce delle regole, le quali attribuiscono
agli oggetti, sullimmagine, una determi-
nata classe. Tali funzioni in eCognition so-
no completamente flessibili e permettono
di definire infinite regole di classificazione
come: case, risaie o macchie di petrolio sul
mare. Tali regole possono essere imple-
mentate nell’'analisi dei dati derivanti sia
da sensori ottici, che da sensori di tipo ra-
dar. Ma una cosa ¢ molto importante:
quando tali regole sono definite, la loro ap-
plicazione puo riguardare indifferente-
mente sia l'interpretazione di una imma-
gine IKONOS, che di diverse centinaia di
scene con altri dati e immagini.

GEOmedia: i problemi legati alla in-
terpretazione della cartografia nel pro-
cesso di vettorizzazione, ovvero della
interpretazione automatica di una
rappresentazione in modalita raster,
ha sempre rappresentato una frontiera
della ricerca che ancor oggi non & del
tutto risolta. Cosa potete dirci di que-
sto particolare problema e della possi-
bilita di impiegare le vostre tecniche
anche nella soluzione di tale proble-
ma?

Definiens: Noi crediamo che il confine
nella interpretazione dei dati raster fino-
ra non superato & stato esattamente l'in-
terpretazione delle immagini digitali co-
me struttura raster. Mentre con i metodi
dei filtri digitali e dell’elaborazione basa-
ta su pixel si arriva a buoni risultati, per
I'estrazione di forme, di vettori e di classi
di appartenenza l'uso di pure informazio-
ni raster pone molti limiti. Con l'introdu-
zione dell’approccio object oriented nel-
l'interpretazione degli immagini superia-
mo questi limiti e facciamo un passo no-
tevole nella direzione della “comprensio-
ne umana dell'immagine” e con questo
verso una sua automazione, Con il supe-
ramento del “limite del raster” anche noi
ci muoviamo in un campo nuovo. Sap-
piamo che le totali possibilita di questo
metodo non sono ancora pienamente
sfruttate, e stiamo lavorando per l'esten-
sione delle funzionalitd di base, mentre
siamo grati sia ai nostri utenti che ai part-
ner per il supporto ed il sostegnoreso, con
la speranza che questa sinergia continui
in tale direzione.

GEOmedia: uno dei problemi che na-
scono con l'era digitale e con l'approc-
cio web-based in ambito cartografico é
quello conosciuto come map generali-
sation, problema in parte risolto attra-
verso il progetto europeo AGENT. Che
tipo di contributo porta la vostra solu-
zione nell'ambito delle problematiche
di map generalisation?

Definiens: Cosi come capisco io la “map
generalisation”, da un lato & un problema
della comprensione d'immagine, dall’al-
tro lato € un problema dell'uso di deter-
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minate regole, le quali possono variare da
paese a paese e da una serie di mappe ad
un’altra. La comprensione d'immagine
all'interno di eCognition gia & guidata da
regole. Aggiungere delle regole per la ge-
neralizzazione dei vettori sarebbe altret-
tanto possibile. Con il nuovo eCognition
2.0 per la prima volta gli oggetti possono
essere raffigurati da vettori e possono es-
sere esportati. Nelle prossime versioni di
eCognition - gia nel 2002 - vogliamo ag-
giungere la manipolazione dei vettori. So-
no poi previsti anche dei parametri per la
generalizzazione. Definiens ha gid messo
a punto dei prototipi, che supportano

questo tipo di generazione automatica di -

mappe in un approccio “Man-made-fea-
tures”. Cosi come abbiamo gia detto: sia-
mo in grado di offrire diverse soluzioni
gia adesso, ma pensiamo che ci sia anco-
ra molto spazio per un miglioramento de-
gli algoritmi e delle funzionalita.

GEOmedia: un'ultima domanda sul-
le aspettative degli utenti finali nel set-
tore della fotogrammetria e del telerile-
vamento. Sulla base delle soluzioni gia
disponibili e dell'avanzamento delle
tecnologie da voi proposte, potreste in-

dicarci i tempi e le modalita operative
affinché le vostre soluzioni diventino
effettivamente disponibili? E ancora,
potreste riassumere gli aspetti produt-
tivi delle vostre soluzioni, magari an-
che attraverso una serie di esempi?

Definiens: Da ottobre 2000 la soluzione
eCognition & disponibile e viene impiega-
ta da diversi clienti in tutto il mondo per
molteplici applicazioni tra quelle menzio-
nate. E chiaro che anche per questi primi
clienti, che all'inizio faranno esperienza
con questo nuovo approccio al problema
e con questo metodo e prodotto. Nell'am-
bito del nostro User-Meeting internazio-
nale tenutosi ai primi di ottobre a Mona-
co, i feed back dai nostri clienti raccolti
nell'occasione, sotto il profilo della fun-
zionalita del prodotto e del metodo sono
stati senza eccezione positivi. La compa-
tibilita di eCognition con i diversi stan-
dard e formati di dati, le possibilita avan-
zate di elaborare anche delle quantita di
dati molto elevate e la piattaforma NT
semplificano l'integrazione. La fase pitt
importante & la costruzione delle regole
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specifiche per le diverse applicazioni - ad
esempio 'aggiornamento delle mappe.
Tra le facilitazioni di eCognition la possi-
bilita di sviluppare un set di regole sintat-
tiche e statistiche realizzando una sorta di
template o modello, da applicare succes-
sivamente all'interno di un processo di
produzione anche su banche dati di im-
magini molto estese.

Con l'affacciarsi di tali tecnologie una par-
te rilevante del processo di interpretazio-
ne manuale, potra essere sostituito e in al-
cuni casi anche eliminato del tutto.
L'impatto delle tecnologie eCognition nel-
I'ambito di grandi progetti offre sicura-
mente enormi vantaggi, sia nei tempi di
realizzazione che comprensibilmente nei
costi. Dal punto di vista della politica
aziendale, stiamo cercando di stimolare i
nostri utenti e partner, affinché realizzino
una sorta di sharing di queste regole sin-
tattiche o template che ognuno mette a
punto per le diverse applicazioni. Dal pun-
to di vista operativo lo sviluppo di solu-
zioni specifiche puo anche essere orienta-
to alla commercializzazione, e Definiens
in questo caso si pone come canale tra i di-
versi sviluppatori e gli utenti finali. Non
posso parlare in questo momento di spe-
cifiche applicazioni, stante che diversi no-
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stri partner e integratori stanno lavorano
in questo momento su diverse soluzioni.
In Italia ad esempio uno di questi partner
¢ la Inform srl di Padova. E chiaro che la
creazione di valore aggiunto nel medio e
lungo periodo risiede proprio nella cono-
scenza e nella intelligenza delle applica-
zioni, e non esclusivamente nella compo-
nente software di base.
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Gunter Schreier & nato il 19 luglio del 1958 a Diisseldorf e ha studiato Geo-
fisica all'Universita di Monaco, dove si & laureato nel 1983. Fino al 1985 ha
operato come ricercatore alla DLR, centro di Telerilevamento Tedesco ad
Oberpfaffenhofen dove ha fatto diverse esperienze su progetti e sistemi per
I'osservazione della terra. Tra questi diversi progetti strategici, incluso alcu-
ni progetti tra la Comunita Europea, Gli Stati Uniti ed il Giappone.

Durante il suo incarico come projet manager al Centro Europeo di Ispra dal
1994 al 1996 é stato responsabile per la EU come supervisore di progetti.

Tornato alla DLR & stato incaricato quale presidente del settore Earth Observation Techno-
logy, Transfer & Business Development, responsabile per I'acquisizione di progetti industriali
e delle relazioni internazionali. Nel 2000 & co-fondatore della Definiens AG come vicepresi-
dente. Gunter Schreier &€ membro di diverse organizzazioni internazionali in campo scientifi-
co e commerciale, e consulente per diverse commissioni internazionali.
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